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Bad Godesberg. Unter dem Thema
.Krankenhausmarke - Mehr als
ein Logo! nominierte die Fachzeit-
schrift KU Gesundheitsmanage-
ment die'Augenklinik Dardenne SE
gleich in drei verschiedenen Kate-
gorien fiir den Marketing-Award.
Der ,KU-Award" ist eine Auszeich-
nung fiir herausragendes Marke-
ting in Krankenhausern, Rehaklini-
kenundweiteren Einrichtungender
Gesundheitswirtschaft.

Am 15.10.2015 offnete der Ma-
nagementkongress in Berlin Mar-
ketingverantwortlichen und Ent-
scheidern in Kliniken erstmals sei-
ne Tiren. Zahlreiche Referenten
beleuchteten die Bedeutung von

Marken im Gesundheitswesen und

lieferten den Teilnehmern durch
spannende Vortrage und Diskussi-
onen aus unterschiedlichen Sicht-
weisen eine Menge hilfreichen Input
furindividuelle Herausforderungen
im Klinikalltag. Im Anschluss andas
Vortragsprogramm wurden die be-
gehrten KU Awards fir herausra-
gende Leistungen in vier Kategori-
en verliehen.

Bei der Preisverleihung wurde die
Bad Godesberger Augenklinik mit
drei Preisen ausgezeichnet. Da-
bei setzte sie sich sowohl gegen
Unikliniken als auch groBe stadti-
sche Krankenhauser durch. Die Ju-
ry, bestehend aus namhaften Ver-
tretern des Gesundheitswesens,
lobte mit dem 1. Platz beim Son-
derpreis ,Markenstrategie” die ge-
lungene Umsetzung der Print- und
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Augenklinik Dardenne
gewinnt KU-Award

e

m Dr. Thomas Haupt, Kaufmannischer Leiter der Augenklinik
Dardenne, nahm die Auszeichnung in Berlin personlich ent-

gegen.

Onlinemalnahmen in Kombination
mitdervertrauenerweckenden und
informativen Testimonialkampag-
ne. Besonders hervorgestelltwurde
diezielorientierte Strategie und Po-
sitionierung der Augenklinik sowie
der erfolgreiche Marken-Relaunch
innerhalb nur eines Jahres. In der
Kategorie ,Klinikmarketing” erziel-
te die Augenklinik Dardenne den 2.
Platz und den dritten Platz im Be-
reich ,Patientenkommunikation”.

Dr. Thomas Haupt, Kaufmannischer
Leiter der Augenklinik Dardenne,
nahm die Auszeichnung in Ber-
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lin personlich entgegen: ,Fiir mich
als Markenbotschafter ist dies ei-
ne ganz besondere Ehre. Der KU-
Award bedeutet uns sehr viel,denn
er zeigt, dass wir auf dem richtigen
Weg sind. Der groBRte Dank gilt un-
seren Mitarbeitern, die mit grolem
EngagementundHerzblutden Auf-
bau und die Umsetzung der neu-
en Marke ,Augenmedizin Darden-
ne” ermoglicht haben. Egal ob Arz-
te oder nichtarztliches Personal,
ein solcher Preis ist eine Teamleis-
tung.”

(Quelle: carekom)



